REGULAMENTO

10° PREMIO UNIVERSITARIO DE JORNALISMO UFN 2025
1. DISPOSICOES GERAIS
1.1. Do Evento

O 10° PREMIO UNIVERSITARIO DE JORNALISMO UFN tem como objetivo
avaliar, valorizar e premiar produgdes desenvolvidas em atividades académicas
vinculadas as disciplinas ou aos laboratorios no curso de Jornalismo da
Universidade Franciscana. O concurso aceitara trabalhos produzidos nos dois
semestres anteriores a data do encerramento das inscri¢des (2° sem. 2024 a 1°
sem. 2025) e envolve sete categorias: Audiovisual, Comunitaria, Fotografia,
Texto, Radio e Impresso.

Este instrumento regula todo o processo de inscrigdes, avaliagdo e premiagao,
conforme especificado a seguir.

1.2. Da Comissao Organizadora

1.2.1. A Comissdo Organizadora do 10° PREMIO UNIVERSITARIO DE
JORNALISMO UFN tem como missao planejar e desenvolver o processo
organizacional, operacional e administrativo do Prémio, conforme as normativas
deste Regulamento, de forma que atenda as expectativas do meio académico e
profissional.

1.2.2. A Comisséo Organizadora é constituida por professores e técnicos do
curso de Jornalismo da Universidade Franciscana. Sao integrantes da Comissao
Organizadora do 10° PREMIO UNIVERSITARIO DE JORNALISMO UFN os
professores Camila Klein Severo, Glaise Bohrer Palma, luri Lammel, Laura Elise
de Oliveira Fabricio, Neli Mombelli e a técnica Emanuelle da Rosa.

1.3. Do Ano Base

O 10° PREMIO UNIVERSITARIO DE JORNALISMO UFN, por meio do seu corpo
de jurados, avaliara e premiara os trabalhos de cunho jornalistico, institucional,
artistico ou ficcional criados em atividades académicas durante os dois
semestres anteriores ao periodo de realizagdo do evento, ou seja, 0 2° semestre
de 2024 e o 1° semestre de 2025.

1.4. Das Inscrigoes

1.4.1. As inscrigdes poderao ser realizadas entre os dias 13 de outubro de 2025
a 21 de outubro de 2025.

1.4.2. As inscricdes serdao realizadas pelo proprio estudante, a partir do
preenchimento de um formulario eletrénico disponibilizado no website do prémio.

143. O website do prémio estd disponivel no endereco
premiocomunica.ufn.edu.br



1.4.4. Os trabalhos inscritos deverao ter sido publicados nas midias do curso de
Jornalismo e da Universidade Franciscana (Agéncia CentralSul, Radio Web
UFN, LabSeis, Linc e Multijor), produgdes com processos nas disciplinas e
laboratorios:

a) Criacao de outras midias, como house organs, revistas, sites, blogs, midias
sociais, podcasts, videos e documentarios;

b) Fotografias;

c) Conteudos publicados em plataformas indicadas pelos professores
orientadores ou supervisores.

1.4.5. O conteudo n&o publicado em midias do curso deve ser disponibilizado
nos seguintes espacos:

a) Sites de armazenamento de arquivos, como Dropbox, Google Drive,
OneDrive, Box e iCloud, desde que estejam em MODO PUBLICO;

b) Sites de visualizagao de arquivos em PDF, como Issuu;

c) Sites de streaming de midia, como YouTube, Vimeo, SoundCloud, Spotify e
Google Podcast;

d) Sites de midias sociais, como Facebook, Instagram, X, Threads, Tiktok,
Pinterest ou Flickr;

e) Sites externos criados exclusivamente para o desenvolvimento do projeto em
plataformas como Wordpress, Figma, Wix ou Medium.

1.4.6. O formulario contera campos para inser¢cao de dados de identificacdo do
aluno e informacgdes sobre o trabalho. O formulario ainda contera um campo para
indicacdo do endere¢co da web em que o trabalho digitalizado se encontra
disponivel para download ou reproduc¢do. O nao preenchimento dos campos do
formulario resultara na desclassificacdo do trabalho.

1.4.7. Caso o académico encontre dificuldades na disponibilizagdo do produto
na internet podera consultar os membros da comiss&o organizadora do evento.

1.4.8. Cada estudante podera inscrever até quatro trabalhos em cada
modalidade, podendo, ainda, ser coautor em trabalhos desenvolvidos em grupo,
desde que inscritos por outro estudante. No caso da CATEGORIA
FOTOGRAFIA, subcategoria FOTOGRAFIA DE IMPRENSA, as fotografias
devem ser identificadas com a editoria da pauta realizada na nomeacado do
arquivo fotografico. Também as FOTOGRAFIAS DE IMPRENSA de estilo
documental, em sequéncia ou ensaio jornalistico devem ser compostas em
grupos identificadas por estas qualificacbes e mais 0 nome da pauta, sendo, no
minimo, trés imagens, a, no maximo, oito fotografias por tematica desenvolvida.
Ja na subcategoria FOTOGRAFIA LIVRE, as fotografias inscritas devem ser
identificadas com um titulo no arquivo fotografico.

1.5. Do Julgamento



1.5.1. A certificagao de premiacdo compreende as classificagbes OURO, PRATA
e BRONZE, de acordo com a avaliagao do juri.

1.5.2. Os jurados serao profissionais do mercado jornalistico e de comunicagao
social, e docentes nao-integrantes do curso de Jornalismo da Universidade
Franciscana.

1.5.3. Os critérios de avaliagdo sao de responsabilidade dos jurados, devendo
observar: qualidade, relevancia, criatividade  el/ou apresentacao
(visual/formatagéo) do trabalho.

1.5.4. O jurado devera categorizar a premiacdo em cada modalidade com
OURO, PRATA e BRONZE. Também podera indicar Meng¢ao Honrosa;

1.5.5. A divulgagao dos vencedores sera feita na cerimonia de premiagao, no dia
13 de novembro de 2025, as 19h.

2. DAS CATEGORIAS E MODALIDADES
2.1 CATEGORIA AUDIOVISUAL

2.1.1. Programa jornalistico - Produg¢des audiovisuais de géneros diversos
(debate, entrevista, telejornal) de até 40 minutos de duragao.

2.1.2. Reportagem - Narrativas televisivas de um fato ou acontecimento.

2.1.3. Ficcao - Filmes de ficcdo com duragdo maxima de 15 minutos, inéditos ou
adaptados.

2.1.4. Audiovisual para internet - Produgdes audiovisuais em peca avulsa ou
seriada (video informativo, websérie ficcional ou de nao-ficcdo, crénica
audiovisual e documentario) de até 15 minutos publicado.

2.1.5. Roteiro de curta-metragem - Produgdo de texto em formato de roteiro
literario de ficgdo, documentario ou hibrido, dividido em cenas e que contém as
indicagdes de agoes, dialogos ou narracado (quando houver) e/ou perguntas de
até 10 paginas.

2.2 CATEGORIA COMUNITARIA

2.2.1. Jornalismo Social — Projetos de comunicagao e produgdes jornalisticas
que abordem demandas e problematicas de grande interesse social e/ou que
impulsionem comunidades, minorias ou marginalizados. Como exemplos:
projetos de comunicagdo comunitaria, programas e reportagens que envolvam
temas como garantias de direitos, cidadania, justi¢a social e inclusédo. O principal
critério de avaliacdo devera ser o potencial impacto positivo da producédo na
comunidade.

2.3 CATEGORIA DIGITAL

2.3.1. Reportagem — Produgéao jornalistica que envolve pesquisa, apuragao e
entrevistas, com exploragdo do potencial multimidia, interativo e/ou hipertextual
das redes digitais.

2.4 CATEGORIA FOTOGRAFIA



2.4.1. Fotografia de Imprensa — Imagens fotograficas de fatos, acontecimentos,
de caracter noticioso com relagao a atualidade, de caracteristicas documentais
ou ensaisticas. Também com qualidades representativas, que tenham ou nao a
interferéncia do(a) fotografo(a). As fotografias podem ser apresentadas em
imagem unica ou, narrativas em sequéncia, exibindo uma tematica identificada
num conjunto de imagens.

2.4.2. Fotografia livre — Imagem de tematicas subjetivas, artisticas e apurado
valor estético. Também ¢é caracterizada pela criatividade, abstragao,
sensibilidade e dominio da linguagem fotogréafica.

2.5 CATEGORIA TEXTO

2.5.1. Artigo - Texto opinativo, com embasamento argumentativo, em que se
destaca o posicionamento critico do autor ou da autora, com até 4 mil caracteres
(com espagos).

2.5.2. Cronica — Texto breve, relacionado a atualidade, situado na fronteira entre
a informacéo e a narragéo literaria, com até 4 mil caracteres (com espagos).

2.5.3. Ficgao - Texto ficcional, com enredo, personagens, tempo e espaco.
2.6 CATEGORIA RADIO
2.6.1. Reportagem - Narrativas radiofénicas de um fato ou acontecimento.

2.6.2. Programa Radiof6nico - Produgdes radiofébnicas que combinam jornalismo
e entretenimento ou apenas um dos géneros, como, por exemplo, radio revista,
debate, programa de entrevista.

2.6.3. Radiodocumentario - Producdes radiofénicas com episédio Unico ou
seriado baseadas em fatos e acontecimentos com objetivos informativos,
culturais, cientificos e/ou didaticos.

2.6.5. Crénica Radiofénica - Texto breve, relacionado a atualidade, situado na
fronteira entre a informacao e a narragéo literaria, com até 5 minutos.

2.6.6. Experimentos Radiofénicos - Produgdes radiofbnicas que abrangem
produtos como radionovela, ficgao radiofénica, infotenimento, histérias veridicas
ou ficticias para midia radio.

2.7 CATEGORIA IMPRESSO

2.7.1. Diagramacao - Composi¢ao grafica de uma pega de natureza editorial
impressa (ex.: uma matéria jornalistica) ou de uma publicagéo inteira (ex.: jornal,
revista, catalogo etc.). A diagramacgao deve ser projetada para uma publicagao
impressa real ou protétipo, publicada ou ndo. Limite de até 24 paginas.

2.7.2. Noticias — Texto jornalistico com o objetivo de informar sobre
acontecimentos atuais, de interesse publico e/ou relevancia social de até 3 mil
caracteres.

2.7.3. Reportagem - Modalidade destinada a reportagens jornalisticas
produzidas para meios impressos. S&o aceitas somente reportagens avulsas e
desenvolvidas no ambito de disciplinas especificas e laboratorios do curso.



3. DAS FORMAS DE APRESENTAGCAO
3.1. Audiovisual e Radio

Do item 2.1.1 ao 2.1.4, cada produto devera estar disponibilizado na internet em
sites de reproducdo de midia, como YouTube e Vimeo para videos e
SoundCloud, Spotify ou Google Podcast para audios, vinculados as midias do
curso em que foram publicados. No caso de documentarios e ficgdo que néo
estejam publicos, serdo aceitas produgdes inscritas com link privado e sem
vinculo as midias do curso.

Para o item 2.1.5, o roteiro devera ser apresentado no formato de roteiro literario
(também chamado de Master Scenes) ou no modelo europeu (roteiro de colunas)
e ser disponibilizado em arquivo pdf online para download em plataformas de
armazenamento como o Dropbox, Google Drive, OneDrive ou iCloud.

3.2. Comunicacdo Comunitaria

Os projetos deveréo ser entregues na formatagao original, conforme ja orientado
na disciplina de Projeto Experimental em Comunicagdo Comunitaria, convertidos
para o formato PDF. Os produtos que acompanham os projetos, como audios,
videos, textos, fotografias e produgbes digitais, deverdo seguir as mesmas
orientagdes indicadas para seus respectivos formatos no item 3 deste
regulamento (disponibilizados online para download em sites de armazenamento
de arquivo, como o Dropbox, Google Drive, OneDrive ou iCloud).

3.3. Digital

Cada reportagem, site, blog, midia social, podcast ou projeto crossmedia deve
ser inscrito com o(s) hiperlink(s) referente(s) ao(s) produto(s) online, informado
na ficha de inscrigao.

3.4. Fotografia

Cada fotografia inscrita deve ser entregue em arquivo formato PDF ou JPG,
disponibilizado na internet para download em sites de armazenamento de
arquivo (como o Dropbox, Google Drive, OneDrive ou iCloud). Com excec¢ao das
modalidades Fotografia em Sequéncia e Fotodocumentario, a (0) concorrente
pode encaminhar apenas uma imagem.

3.5. Diagramacéo (categoria Impresso)

Cada diagramacao inscrita deve ser entregue em arquivo formato PDF. O
arquivo deve ser disponibilizado na internet para download em sites de
armazenamento de arquivo (como o Dropbox, Google Drive, OneDrive ou
iCloud). O link para o produto devera ser compartiihado como "publico"
(visualizagao aberta para qualquer pessoa, sem necessidade de permissao para
visualizagao).

4. DAS TAXAS DE INSCRIGAO
4.1. A inscrigao é gratuita.

5. DA PREMIAGAO



5.1. Os autores dos trabalhos premiados serao certificados. A entrega dos
certificados do 10° PREMIO UNIVERSITARIO DE JORNALISMO UFN ocorrera
no dia 13 de novembro de 2025, as 19h, em local a ser divulgado.

6. DISPOSICOES FINAIS

6.1. As decisdes do corpo de jurados sdo soberanas e irrecorriveis. Toda e
qualquer duvida devera ser encaminhada por escrito a Comissao Organizadora
do 10° PREMIO UNIVERSITARIO DE JORNALISMO UFN, entregue na
Secretaria do curso (4° andar/ prédio 14).



