REGULAMENTO DO 18° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE UFN

1) DISPOSICOES GERAIS

1.1. Do Evento

A UNIVERSIDADE FRANCISCANA, CNPJ N° 95.606.380/0022-43, com sede a Rua Silva Jardim, n° 1417, na cidade
de Santa Maria - RS, edita o presente Regulamento do 18° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE, que tem
como objetivo avaliar, valorizar e premiar pegas publicitarias criadas em atividades académicas unica e
exclusivamente dos cursos de Publicidade e Propaganda, Radio e TV, Cinema e Produg&o Audiovisual de Institui¢des
de Ensino Superior do Brasil. Este instrumento regula todo o processo de inscrigdes dos trabalhos de cunho
publicitario.

1.2. Da Comissao Organizadora

1.2.1. A Comiss&o Organizadora do 18° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE tem como misséo planejar e
cumprir 0 processo organizacional, operacional e administrativo das normativas deste Regulamento, de forma que
atenda as expectativas do meio académico e profissional.

1.2.2. A Comissdo Organizadora é constituida pelos professores do curso de Publicidade e Propaganda da
UNIVERSIDADE FRANCISCANA, coordenada pelo LINC - Laboratorio Integrado de Comunicag&o.

1.3. Das Inscrigbes

1.3.1. As inscri¢bes sdo gratuitas e encerram dia 21 de outubro de 2025.

1.3.2. Os trabalhos sé&o inscritos on-line pelo site do prémio, https://premiocomunica.ufn.edu.br/.

1.3.3. O aluno preenche as informagdes solicitadas pelo formulario de inscricdo e pode inscrever quantas pecas
desejar.

1.3.4. Cada inscrigao é referente a uma pega, com excegéo das categorias que preveem a inscrigdo de campanhas.
1.3.5. As pegas inscritas na categoria Campanha néo poderé&o ser inscritas individualmente, sob pena de anulagao da
inscri¢ao.

1.3.6. A identificacdo de todos os autores é obrigatéria no sistema de inscri¢do e é de inteira responsabilidade do
aluno que inscreve o trabalho.

1.3.7. Para garantir isengdo no julgamento, as pecas e defesas s&o identificadas pelo nimero da inscrigdo. Nas pegas
e defesas postadas, NENHUM AUTOR PODE SER IDENTIFICADO sob pena de desclassificagéo, exceto nos casos
em que os autores atuem como modelos fotograficos, narradores e locutores ou intérpretes em pegas audiovisuais.
1.3.8. A Comissao Organizadora do Prémio tem autorizagéo para divulgar as pegas em qualquer meio que lhe convier,
desde que sejam identificados os autores.

1.4. Do Julgamento

1.4.1. A premiacdo compreende as classificacdes OURO, PRATA e BRONZE de acordo com a avaliagdo do juri. E
obrigatéria a classificagdo nas categorias, ou seja, o trabalho melhor avaliado recebe Ouro e assim por diante.

1.4.2. A comisséo julgadora pode alterar a categoria de um trabalho inscrito conforme seu entendimento sobre a
adequagéo do mesmo.

1.4.3. E outorgado 01 Grand Prix para a melhor pega ou campanha, considerando-se todas as categorias. Para isso,
acontece uma segunda avaliagdo exclusivamente entre os trabalhos premiados com OURO.

1.4.4. O juri pode conceder ainda MENCAO HONROSA aos trabalhos conforme critério proprio.

1.4.5. Os critérios de avaliagdo s&o: criatividade, originalidade e adequacao.

1.4.6. Os jurados s&o profissionais do mercado publicitario, desde que ndo sejam docentes dos cursos de graduagédo
de Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda Radio e TV, Cinema e Produgdo Audiovisual de IES.

1.4.7. A divulgacao dos vencedores acontece na ceriménia de premiagéo, no dia 12 de novembro de 2025, as 19h,
no Salao de Atos do Prédio 13, conjunto Il da UFN em Santa Maria.

2) CATEGORIAS E FORMAS DE APRESENTAGAO

2.1. FOTOGRAFIA
2.1.1. Fotografia Publicitaria



Fotografias em P&B ou coloridas com abordagem publicitaria. Os trabalhos inscritos como Fotografia Publicitaria ndo
podem concorrer como Campanha.

2.1.2. Fotografia Livre

Fotografias P&B ou coloridas com tema livre. Os trabalhos inscritos como Fotografia Livre ndo podem concorrer como
Campanha.

2.2. DESIGN GRAFICO

Pecas publicitarias estaticas destinadas aos meios impressos, eletrénicos e digitais em suas diversas formas de
apresentacdo. Também concorrem nesta categoria as identidades visuais. Os trabalhos inscritos como Design Grafico
nao poderdo concorrer como Campanha.

2.3. AUDIOVISUAL

2.3.1. Filme publicitario

Comerciais audiovisuais para televisdo e internet com duragdo méxima de trés minutos. Os trabalhos inscritos como
Filme Publicitario ndo podem concorrer como Campanha.

2.3.2. Video livre

Formatos audiovisuais que néo sejam filmes publicitarios. Estdo incluidos nesta categoria os videoclipes, ou seja,
materiais audiovisuais que divulgam musicas, bandas e cantores. Os trabalhos inscritos como Video Livre ndo podem
concorrer como Campanha.

2.4. AUDIO

2.4.1 Audio publicitario

Compdem esta categoria os spots (comerciais em audio) e jingles (musicas comerciais com anunciante identificado
em letra ou assinatura). Os trabalhos inscritos como Audio Publicitario ndo podem concorrer como Campanha.
2.4.2. Audio livre

Esta categoria inclui podcasts, radionovelas e outros formatos em audio que ndo se enquadram na categoria 2.4.1.
Os trabalhos inscritos como Audio Livre ndo podem concorrer como Campanha.

2.5 CAMPANHA

2.5.1 Campanha Publicitaria

Campanhas com a utilizagdo de, no minimo, trés pegas diferentes, com objetivos comerciais. Os trabalhos inscritos
em Campanha Publicitaria ndo podem concorrer como pegas avulsas em outras categorias.

2.5.2. Campanha Social

Campanhas com a utilizacdo de, no minimo, trés pecas diferentes, com objetivos de cunho social. Os trabalhos
inscritos em Campanha Social néo podem concorrer como pegas avulsas em outras categorias.

2.6. TRABALHOS DESENVOLVIDOS EM LABORATORIOS DIDATICOS

Pecas individuais, de natureza impressa, em audio ou em audiovisual ou campanhas (no minimo trés e no maximo
cinco pegas diferentes), também de natureza impressa, em audio ou em audiovisual, criadas por equipes de
laboratérios de Instituicdes de Ensino Superior do Brasil. As inscrigdes e a premiagao séo no nome dos alunos que
participaram da criagdo e producdo da pega ou campanha, ou seja, 0 nome do professor orientador ndo deve ser
inscrito como autor. Os trabalhos inscritos nesta categoria ndo podem concorrer na categoria Campanha.

2.7. INICIANTE

Trabalhos de qualquer formato, de natureza impressa, em audio ou em audiovisual, desenvolvidos pelos estudantes
que cursam até o 3° semestre do curso. Os trabalhos inscritos nesta categoria ndo podem concorrer na categoria
Campanha.

3) DAS TAXAS DE INSCRIGAO
3.1. As inscrigdes de trabalhos sdo gratuitas.

4) DO EVENTO DE PREMIACAO

A entrega dos prémios do 18° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE ¢é presencial e ocorre no dia 12 de
novembro de 2025, as 19 horas, no Saldo de Atos do Prédio 13, do Conjunto Il da UNIVERSIDADE FRANCISCANA
(Rua Silva Jardim, n° 1175 — Santa Maria — RS).



5) DISPOSICOES FINAIS
As decisGes do Juri séo soberanas e irrecorriveis. Toda e qualquer duvida devera ser encaminhada por escrito a
Comisséo Organizadora do 18° PREMIO UNIVERSITARIO DE PUBLICIDADE.



